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Vorwort

Lassen Sie uns einmal gemeinsam
zuriickzuschauen auf ein turbulen-
tes Stadtmarketingjahr. Wir hatten
direkt nach dem Auslaufen der Co-
rona- Schutzverordnungen ein me-
gavolles Veranstaltungsjahr.

Sehr im Vordergrund stand in die-
sem Jahr die 925-Jahr-Feier mit
all ihren Facetten. Durch Férder-
programme war es gelungen, eine
neue Veranstaltungsreihe zu kreie-
ren: die Bramscher Einkaufs- und
Erlebnissamstage sowie die an-
deren Veranstaltungskonzepte zu
starken, wie u.a. das Sommer-
kulturprogramm, den Weihnachts-
markt und die Eisbahn, oder auch
mal die Bildende Kunst in den Fo-

kus zu rlicken.

Die Transformation der Stadte, die Wiederbele-
bung der Innenstadte, die damit verbundenen
Fragen: Wer kann das machen und wer finan-
ziert das alles? - all diese Themen sind 2022 Impressum

mehr denn je in den Vordergrund geriickt und

d im Stadt keti h iterhi Herausgeber:
werden tins fm Stacimarketing ateh welterhin Stadtmarketing Bramsche GmbH
begleiten. Dabei ist auch positiv zu sehen, dass Hasestr. 11 | Rathaus
seit der Corona-Pandemie das Interesse an le- 49565 Bramsche

bendigen Innenstadten als Treffpunkte und Herz Tel. 05461/9355-0

unserer Stadte nicht abreiBt, dass das Stadtmar- Fax 05461/9355-11
keting in aktiven Stadten gerade durch mutige info@stadtmarketing-bramsche.de
Konzepte und beherztes Zupacken an Relevanz m Das Online-Portal:
gewinnt. sramirmi  City-bramsche.de

Wir wiinschen Ihnen beim Lesen des Geschafts-

berichts viel SpaB. n l@l
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Wirtschaftsforderung

1.1. Stadtgutschein

Im April letzten Jahres endete die

erste Rabattaktion des City-Bram-
sche Stadtgutscheins, die mit einer : T T
stadtischen Férderung finanziert Elt—.‘f BramSChE Stadt utschei

wurde und fir eine gelungene Ein- = d Q =C eln

et - - F .
fuhrung des Gutscheins sorgte. Im AR Treben . (Sereen

Rahmen der Rabattaktion gelangen

Stadtgutscheine mit einem Aufla-
dewert von insgesamt 500.000,- €
in den Umlauf, welche auch nach
Ablauf der Aktion noch in den
Uber 40 Akzeptanzstellen aus Ein-
zelhandel, Gastronomie und Frei-
zeitwirtschaft eingelést wurden. Der Kreis der Ak-

zeptanzstellen wurde dariiber hinaus zu Beginn des Jahres 2022 um
zwei Tankstellen erweitert. Dies macht ihn noch interessanter fir das
ebenfalls im letzten Jahr eingefiihrte Arbeitgeber-Programm. Durch das
vielfaltige Angebot an Einl6se-Mdglichkeiten eignet sich der City-Bram-
sche Stadtgutschein ausgezeichnet als steuerfreier Sachbezug. Die ersten
Unternehmen nutzen hierflir bereits das Stadtgutschein-System, welches

groBtenteils automatisiert eine einfache Abwicklung der monatlichen Aufladungen ermdéglicht.

Im weiteren Verlauf des Jahres wurde auBerdem das Angebot im Onlineshop um die Mdglichkeit des
PDF-Gutscheins, also eines Gutscheins zum selbst ausdrucken, erweitert. So wurde der Weg, einen

Stadtgutschein zu bekommen, noch weiter vereinfacht.
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Wirtschaftsférderung
1.2. Wettbewerb Lokalhelden

Ein kommunales Férderprogramm fur die Gastronomie

Die Stadt Bramsche hat sich mit dem Antrag ,Bramsche bringt’s: lebendig und resilient" erfolg-
reich beim Programm ,Zukunftsrdume Niedersachsen™ beworben und erhalt Férdermittel bis zum
31.12.2023. Eine MaBnahme des Forderprojekts ist der ,Wettbewerb Lokalhelden®™. Ziel ist es, ori-
ginelle und kreative MaBnahmen zu férdern, um hiermit eine Attraktivitatssteigerung im Gastrono-
mie-AuBenbereich zu erzielen.

Zunachst musste jeder interessierte Gastronom einen Antrag stellen, somit erfolgte automatisch die
Teilnahme an einem Wettbewerbsverfahren. Den Wettbewerb gewannen: die Fa. Feinkost Sostmann,
Buchhandlung und Café am Mlnsterplatz, die Backerei Justus, das Restaurant Riverside und das
Modekaufhaus Béckmann.

1.3. Baumpflanzaktion

,Bramsche pflanzt gemeinsam".

ST -
| A

Da die Stadt Bramsche im vergangenen Jahr ihr 925-jéhriges Bestehen feierte, wurden 925 Baume
an Bramscher verschenkt, die ersten 300 Stiick am Kinderaktionstag.

Die Baumpflanzaktion der Stadt Bramsche und der Stadtmarketing GmbH anlasslich der 925-Jahr-Fei-
er, bot allen Bramschern die Gelegenheit, die negativen Auswirkungen des Klimawandels weiter zu
reduzieren und sich aktiv am Klimaschutz zu beteiligen.
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Wirtschaftsforderung

1.4. Weihnachtsbeleuchtung
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Im vergangenen Jahr, das besonders durch die Energiekrise gekennzeichnet war, wollten wir unseren

Beitrag zum Energiesparen leisten.

Wegen der nétigen Energieeinsparungen wurde in 2022 beschlossen, nicht ganz auf die prachtvolle

Beleuchtung zu verzichten, sondern rund 30% der Energie bei der Anzahl der Uberspannungen und

Dauer der Hangung und Leuchtzeit zu kirzen.

Viele Betriebe, Institutionen, und Privatpersonen haben sich an einer Umlage fiir die Weihnachtsbe-

leuchtung beteiligt.

Wir sagen allen ein herzliches Dankeschon!

Aktiv & Gesund Gesundheitszentrum
Anwaltskanzlei N.Bllte, V.Quick, M.Bergmann,
N.Tenfelde, P.Quick

Benetton

Backerei und Konditorei Justus
Brillen-Délle

Buchhandlung Thalia Deutschland GmbH &
Co.KG

C.H.Stoffe GmbH

Christlicher Pflegedienst Bramsche GmbH
Der Weinladen, Bei der Sandwisch

Dieler Handel West GmbH

Engbers Mannermode

Ernstings Family GmbH & Co. KG

Foto Studio Kréger

Stadtmarketing GmbH Hasestr. 11 -

Friseur Kaya

Henkel Augenoptik GmbH
Hirsch-Apotheke

Kaufhaus Béckmann

Kramer Schuhe GmbH & Co. KG
Kreissparkasse Bersenbriick, Regionalcenter
Bramsche

Ledwa Optik Bramsche GmbH
Martini-Apotheke

Medien Service GmbH & Co.KG
OLB Bramsche

Osnatel

Parflimerie Pieper

Praxis Dr. Schulze

Reisebiiro am Brlickenort

Rathaus - 49565 Bramsche www.city-bramsche.de




City Marketing

Reisezentrum Bramsche Twenhafel Spielwaren e.K.

Rossmann Drogeriemarkt GmbH Uhren Lammers

Schuhhaus Griese Vereinigte Volksbanken e.G. Bramgau, Osna-
Sostmann Fleischwaren GmbH & Co. briick, Wittlage

Sport 2000 - Reese Wobbe & Kemner Partnerschaft Steuerbera-
Tredy-Fashion tungsgesellschaft mbH

Twenhafel GmbH & Co. KG

1.5. Rote Pflanzkiibel-Erweiterung

Sechs rote Pflanzklbel verschénern das Cityambiente und sind nun um 5 weitere Kiibel aufgestockt
worden, die wir zum Sommer ebenfalls mit Férderung des Zukunftsfonds angeschafft haben.
Die Bepflanzung ist durch Karin Muller von der Baumschule Igel ausgewahlt worden und auch &6ko-

logisch sehr wertvoll.
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Wirtschaftsférderung | Veranstaltungen _

1.6. Leader - Ideen, Wissen und Engagement
der Menschen vor Ort sind gefragt!

Jetzt. Hier. I{Iick_en.
mMitmachen. Mitreden. Mitgestalten.

¢ Themen. ldeen. schwerpunkte:

", LEADER braucht euch!

Fur unser Nordliches Osnabriicker Land

Das nérdliche Osnabriicker Land hat sich als LEADER-Region beworben, und ganz neu an Bord ist
auch Bramsche. Was ist eine LEADER-Region? Hier geht es um die zuklinftige regionale Entwick-
lungsstrategie, die zu den Menschen und Ddérfern in unserer Region passt. Und da sind die Menschen
vor Ort aus den Samtgemeinden Artland, Bersenbriick, Flrstenau, Neuenkirchen und natirlich aus
Bramsche um ihre Ideen gefragt. Denn aus diesen Anregungen soll das Regionale Entwicklungskon-
zept (REK) erarbeitet werden.

Hier werden regionale und 6rtliche Handlungsschwerpunkte und Handlungsbedarfe fir den Zeitraum
von 2023 bis 2027 beschrieben.

Veranstaltungen

2.1. 925 Jahre — Bramsche feiert gemeinsam

925

RAMSCH E FEIERT Am ersten Tag, dem ,Tag der Kirchen", fand ein

6kumenischer Gottesdienst statt, gefolgt von ei-

Die Stadt Bramsche feierte ihr 925-jahriges Be-
stehen mit einem XXL-Format des Stadtfestes

vom 26. bis 29. Mai, bestehend aus vier ver-

schiedenen Motto-Tagen.

GEMEINSAM
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Veranstaltungen

Der zweite Tag, der ,Tag des Sports", bot eine Vielzahl an sportlichen Aktivitaten, wie dem
Tuchmacher Stadtlauf. Hier hatten alle Sportvereine die Mdéglichkeit sich am Hasesee zu prasentie-
ren. Zusatzlich gab es das groBe Kirchplatz Konzert, welches gegen Abend fir eine ausgelassene
Party-Atmosphare sorgte.

Der dritte Tag, der klassische Stadtfest-Samstag, verwandelte die Bramscher Innenstadt erneut in
eine abwechslungsreiche Erlebnismeile. Sie bot den Besuchern den traditionellen Altstadtflohmarkt
und viele andere Aktivitaten. Fir Unterhaltung sorgten viele Kleinklnstler und nattirlich auch wieder
die Live-Musik, die fir einen bunten Musikmix sorgte.

Der vierte Tag, ,Bramsche, bunt und vielfiltig", umfasste ein buntes Rahmenprogramm in der
Innenstadt sowie am Hasesee. Man konnte sich einen Uberblick Uber die Vielzahl der Méglichkeiten,
die Bramsche bietet, verschaffen. Wer Lust auf gemiitliches Beisammensein hatte, war beim ,Tisch-
lein deck dich" genau richtig. Die Hasesee-Mittelinsel wurde in eine groBe Picknickdecke verwandelt.
Ein buntes Rahmenprogramm auf der Biihne sowie Aktionen des Jugendparlaments rundeten den
Sonntag ab.

Wer im Anschluss noch Lust auf Shopping hatte, konnte sich Gber den verkaufsoffenen Sonntag freu-

en.

925 Jahre Bramsche - Fotoimpressionen
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Veranstaltungen _
2.2. Einkaufs- und Erlebnissamstage

Kinderaktionstag

Am 02. April gab es auf dem
Kinderaktionstag in der In-
nenstadt fur GroB und Klein
viel zu Erleben. Es wurde
eine angenehme Einkaufs-
atmosphdre, SpaB und ein
Erlebnis fir die ganze Fami-
lie geschaffen. Daflir wurden
Spielmodule, Erlebnisstati-
onen und andere Angebote
in der FuBgangerzone aufge-
baut, welche kostenfrei ge-

nutzt werden konnten.

Abgerundet wurde der Kin-
deraktionstag von dem ,Si-
dewalk Orchestra®, die mit
ihrer Musik die Innenstadt
bespielten und flir gute Stim-
mung in der gesamten FuB-
gangerzone sorgten.

Anlasslich des 925-jahri-
gen Bestehen von der Stadt
Bramsche, wurden 925 Bau-
me an Bramscher Burger
verschenkt, um sich aktiv
am Klimaschutz zu beteili-
gen und die negativen Aus-

wirkungen des Klimawandels

weiter zu reduzieren.
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Veranstaltungen

Tag der Generationen

Jeden ersten Samstag im Monat fand in der Bramscher Innenstadt der Einkaufs- und Erlebnissams-
tag statt. Am ,Tag der Generationen" gab es verschiedene Aktivitaten fir Menschen verschiedener
Altersgruppen, wie Hula-Hoop, Rikscha-Fahrten und das Tigerenten-Rodeo.

Info-Stande informierten Gber wichtige Themen wie das aktive Ehrenamt alterer Menschen.

Bunte Mischung -

StraBenmusikwettbewerb

Am 07. Mai fand in der Bramscher Innenstadt als Teil der ,Ein-
kaufs- und Erlebnissamstage"™ der ,Bunte Mischung - StraBen-
musikwettbewerb® statt.

Fanf Musikgruppen unterschiedlicher Musikrichtungen spielten
ab 13 Uhr an verschiedenen Orten in der Innenstadt und die

Besucher konnten flr ihren Favoriten abstimmen.

Eine Jury bewertete die Kiinstler ebenfalls. Die Gewinner wurden

bei der Siegerehrung auf dem Miinsterplatz gekirt.

Arbeitgeber in die Innenstadt

Am 2. Juli fand im Rahmen der ,Bramscher Einkaufs- und Erlebnissamstage" ein Familientag
statt, bei dem lokale Arbeitgeber ihre Angebote vorstellten, um die Vielfalt des Arbeits- und Wirt-
schaftsstandortes Bramsche zu demonstrieren.

Etwa 15-20 Bramscher Arbeitgeber prasentierten sich wahrend des Aktionstages in der Innenstadt
und nutzten Aktionsstdande und Mitmachaktionen, um das Thema Fachkréftesicherung in den Vorder-

grund zu stellen.
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Veranstaltungen

Bramscher Rot

Am vierten Einkaufs- und Erlebnissamstag Ilud die Stadt zum ,Bramscher Rot" ein. Diese Veran-
staltung bot Unterhaltung fir die ganze Familie, darunter Schmuckstande und einen Flohmarkt fir
Kinder. Eine Ausstellung im Tuchmacher Museum, klarte die Besucher Gber die Bedeutung der Farbe
Rot fir Bramsche auf.

Abgerundet wurde das Programm mit der Bielefelder Batucada ,SAMBA RUA VIVA" Gruppe.

i Pl

S :ﬁ}ﬂbreﬂfi:utri: .
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Veranstaltungen

Das Sommerkulturprogramm ,,Umsonst und DrauBen® lud in diesem Jahr vom 14. Juli bis zum 25.
August jeden Donnerstag um 19:30 Uhr auf den Kirchplatz vor der St.-Martin-Kirche, sowie an den
Wochenenden in verschiedenen Biergarten der Bramscher Gastronomie zu Live-Musik und kulturel-
len Genlissen ein. Verschiedene Bands wie ,Waschbrettbauch®, ,Ombre di Luci", , ISAAK" und ,Les
Bummms Boys" traten auf und boten ein breites Repertoire aus verschiedenen Musikstilen. Auch
in den Bramscher Biergarten war das Sommerkulturprogramm wieder zu Gast, mit Auftritten von
»Quiet Storm"™ im Rebano oder von ,SWAMP" bei der Kunst- und Kulturwerkstatt Engter, wurden auch
diese Konzerte gut besucht.

Newcomer

Am 6. August stand die Veranstaltung unter dem Motto ,Newcomer-Bands", bei der auf der Som-
merkulturprogramm-Bihne verschiedene Bands auftreten konnten, die ihre Bekanntheit in Bramsche
steigern wollten. Die auftretenden Bands wurden durch einen offentlichen Aufruf ausgewahlt und

unterschieden sich teilweise musikalisch von anderen Veranstaltungen.

2.4. Street Food & Music Festival

Vom 2. bis zum 4. September 2022 fand das erste Street Food & Music Festival in der FuBgdngerzone
von Bramsche statt. 15 Food Trucks mit internationalen Gerichten waren in der gesamten FuBgan-
gerzone verteilt. Ein abwechslungsreiches Musikprogramm rundete diese Veranstaltung ab. Am Frei-
tagabend gab es ein Late-Night-Shopping bis 22 Uhr, der Sonntag stand unter dem Motto ,Familien®.
Eine tolle Veranstaltung, die auch im nachsten Jahr wieder stattfinden soll.
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Veranstaltungen
2.5. Bramscher Friihjahrs- und Herbstkirmes

Im Frihjahr (vom 22.-25. April) und im Herbst (vom 23.-26. September) verwandelte sich die In-
nenstadt wieder in eine farbenfrohe Kirmeswelt. An den beiden verkaufsoffenen Sonntagen (24.
April und 25. September) konnte von jeweils 13.00 - 18.00 Uhr in den Geschaften in der Innenstadt

geshoppt werden.

(Fotos: Holger Schulze)

2.6. City Bramsche Eis-Vergniigen

=

Vom 25.11.2022 bis zum 08.01.2023 wurde die Bram-
scher Kunsteisbahn auf dem Kirchplatz erneut eréffnet.
Dieses Jahr mit einer Uberdachung der ca. 210m2 gro-
Ben Kunsteisflache. Zum Programm gehérte erneut ent-
spanntes Eislaufen, EisstockschieBen oder eine ,Schlitt-
schuhparty" mit der ganzen Klasse. Flr das leibliche Wohl
wurde eine Almhitte aufgebaut, die mit weihnachtlichen
Spezialitdten ausgestattet war. Jeden Samstag am Famili-
entag war die Eisbahn fir alle kostenfrei zu nutzen.

Auf der Kunsteisbahn wurde dieses Jahr dann ebenfalls
der 3. Stadtwerke Bramsche - Eisstock-Cup veranstaltet

und auch erneut der Azubi-Cup, an dem Auszubildene im

EisstockschieBen gegeneinander angetreten sind.
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Veranstaltungen

2.7. City Weihnachtsmarkt

Der Adventliche Budenzauber fand vom 02. - 04.12., rund um die Kunsteisbahn, in der gesamten
Bramscher FuBgangerzone statt. In dieser Zeit konnte man allerlei Speisen, Kunsthandwerk und
Getranke in den verschiedenen Weihnachtsmarktbuden erwerben. Angebunden an den Weihnachts-

TR

markt, war in der Weihnachtsbasar im ers-

ten Stock des Gemeindehauses St.-Martin.

Zusatzlich dazu gab es fir die Kleinen auch
verschiedene Erlebnis-Spielmodule, wie
eine Rodelbahn oder Eiswandklettern, wel-
che kostenfrei genutzt werden konnten.
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Tourismusmarketing

Tourismusmarketing TOURIST
&

3.1. Digitale Tourist-Information I
INFORMATION

<
Im Kooperationsverbund der
GEO-Region haben die Grafschaft

Bentheim, das Emsland und das
Osnabriicker Land seit 2020 fur
33 touristisch relevante Standorte
rund 60 digitale Info-Terminals flr
den Innen- und AuBenbereich an-
geschafft. Ganz ohne Papier gibt
es hier den Restauranttipp, die Off-
nungszeiten des Museums oder den
Track zur Radroute aufs Handy. Eine
tolle Erlauterung hat die Tourismus-
gesellschaft Osnabriicker Land als
Video mit unserer Expertin Anja
Hehmann produziert.

Terminals stehen in Bramsche der-
zeit im Rathaus, Hasestr. 11 und im
Tuchmacher Museum in der Tou-
rist-Info. Ein weiterer Standort ist
in Planung.

Der Bramscher Verein fur Bil-
dende Kunst gastierte im Som-
mer am Minsterplatz in einem
reprasentativen Leerstand und
veranstaltete neben Ausstel-
lungseréffnungen auch mehre-

re Veranstaltungen.
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Tourismusmarketing
3.3. Gaste Journal 2023/24

Neuauflage

Das neue Journal liegt sowohl als Print- und auch

als Online-Version vor, und enthalt neben den

il it
ll-"'ﬂ[lul{['iﬂh"ﬂ‘-ﬂh. | GASTE | e
| JOURNAL | fos tolle Tipps wo man beispielsweise Bio-Pro-

klassischen Ubernachtungs- und Restaurant-In-

dukte einkaufen oder Schnappchen machen.
So wird auf den ersten 26 Seiten sowohl die
Tuchmacherstadt als auch die Region — vom Alf-
see bis nach Bad Essen mit interessanten High-
lights und nuitzlichen Adressen vorgestellt. Auf
den anschlieBenden 14 Seiten werden die Gast-
geber in Bramsche prasentiert, vom vier-Sterne
Hotel Uber ein Hotel Garni und urige Landgast-
hoéfe bis zur Ferienwohnung, vom Restaurant
und landlichen Gasthdusern bis zu besonderen

Cafés ist alles dabei.

keting Bramsche GmbH verschrieben, die das

Eﬁﬂﬂﬂyfﬁf Der Nachhaltigkeit hat sich auch die Stadtmar-

- 1
'.'_r'l_.;q'..:. L b hde s I'_ E

Magazin auf recyceltem Papier drucken lieB, zu-

satzlich versehen mit dem Umweltzeichen ,Blau-

I\\

er Engel". Das Bramscher Gaste Journal ist das Magazin der City Bramsche mit Hinweisen zu Essen
und Trinken und vielen Insidertipps auch zu nachhaltigen Projekten, Ubernachtungsméglichkeiten

und regionalen Genussadressen.

Das Bramscher Gaste Journal ist nun in der vierten Auflage von der Bramscher Agentur ,Werbekontor
Bei der Sandwisch™ neugestaltet worden. Getextet wurde wieder vom Journalisten Holger Schulze.

Das kostenlose Journal ist in der Tourist-Info im Tuchmacher Museum Bramsche von dienstags bis
sonntags von 10 - 17 Uhr erhaltlich, man kann es aber auch auf den Tourismusseiten der Stadt

Bramsche unter www.bramsche.de oder bei City-bramsche.de einsehen und herunterladen.

3.3. Neue Chancen durch Kooperation mit
Reiseveranstalter

Die Stadt Bramsche ist von Beginn an Mitglied bei der Tourismusgesellschaft Osnabriicker Land, die
die Uberregionale Vermarktung fiir das gesamte Osnabriicker Land in Handen halt. Sie steht flir Tou-
rismusentwicklung und Tourismusmarketing und positioniert das Osnabricker Land Gberregional als
Urlaubs- und Kurzreiseziel.

Seit 2022 ist Bramsche nun auch Probemitglied im Zweckverband Hasetal.

Der Zweckverband Erholungsgebiet Hasetal ist verantwortlich fiir das Destinationsmanagement im

Hasetal und mit der Hasetal Touristik als Reiseveranstalter fiir individuelle Radurlaube, u.a. radeln
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Tourismusmarketing

und wandern auf Rezept sowie gefiihrte Radtouren zustandig. Seit 2022 hat sich die Angebotspalette
der Hasetal Touristik auf Bramscher Gebiet erweitert und in Kooperation mit dem Hotel Idingshof sind
dort 10 Elektrorader zur Ausleihe stationiert.

Seit dem Jahr 2021 ist der Zweckverband Erholungsgebiet Hasetal neben sechs weiteren Regionen

in Niedersachsen auch zur Okomodellregion (OMR) ernannt worden.

3.4. Fotoshooting zum Thema Radwandern und
Anzeigen

Lieblings- eblings-
tourerp . | (1o Rt

- -.:

Im Mai fand ein Fotoshooting statt, das die Praktikantin der Stadtmarketing Bramsche GmbH Ad-

riana Guse organisiert hatte. Als Fotograf konnte sie Benjamin Knorr gewinnen, Modells aus dem
Freundes- und Bekanntenkreis akquirieren. Aus dem Material konnte Simone Bei der Sandwisch /

Fa.Werbekontor dann ein Anzeigenportfolio erstellen.
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3.5. VarusRegion

Gemeinsame Veranstaltungen, die durchgefiihrt werden
konnten:

Gastro-Rad-Tour in der VarusRegion
am Sonntag 7. August

Rauf aufs Rad, radeln, rasten und

genieBen!

20. GASTRO-RAD-TOUR

i dad VaruaR g hon 1)
- @

Am Sonntag,
T. August 2022
wyon 11 - 17 Uhr

E (@) Klimansutral | =
statt. In diesem Jahr luden an einem Sonntag alle teilnehmen-

den Gastronomen aus der VarusRegion ein. TE'LHEHHEHK EEH.TE

Die Gastro- Rad- Tour fand mittlerweile bereits zum 20. Mal

Teilnehmende Gastronomen waren in Bramsche und Alfhausen vom Restaurant La Familia, Risto-
rante Vicianum, Event Lokation Gartenstédter, Café Justus, Café im Hasesee, vom Gasthaus Varus-
schlacht und vom Hotel Sauerland ein. In Ostercappeln waren das Gasthaus Beinker und die Dar-
pvenner Diele mit dabei und in Bohmte die Pizzeria Uno und das Eiscafé Casa del Sol. In Bad Essen
nahmen die Gastronomen vom Café Alte Rentei, Café im Heuerhaus, Restaurant Kaffeemuhle, Café

im Bllitengenuss und vom Kleinen Haus & das Haus

nebenan teil.
Schaufenstergalerie
Schaufenstergalerie Uarusﬁgg ion i"' 2022
(1.0, - 30.09.2022
Stadt. Land . KUSI0S

Einen ganzen Monat lang waren im Septem-
ber faszinierende Werke von tUber 70 Kiinst-
lerinnen und Kiinstlern im Rahmen einer
Schaufenstergalerie in den sechs Gemein-
den der VarusRegion zu sehen. Ganz ohne
Eintritt.
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Tourismusmarketing

Gemeinsame Forderprojekte

e DiVa Walk Relaunch in Kooperation mit dem Natur- if

¥ AUSZEIT GENIESSEN
VarusREGION | |N DER VARUSREGION

und Geopark TERRA.vita. Der Forderantrag war be-
willigt und die Arbeiten sind nun abgeschlossen.
e Forderantrag Fahrradreparaturstation. Gemeinsam

mit der VarusRegion sind in den Gemeinden Fahr-

radreparaturstationen aufgestellt worden.

WANDERZEIT

1d Rundwander- 24 Cafiés
wege von 3-10 kTR e
Kt ven

r——

WAL VarusTegian. de
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Stadtmarketing Intern
Stadtmarketing Intern

Finanz- und Wirtschaftsplan

Das Budget der Stadtmarketing Bramsche GmbH betrug im vergangenen Jahr knapp 600.000 €. Es
wurden ca. 110.000 € als Umsatzerldse erzielt, davon ca. 21.000 € lGber den Dienstleistungsvertrag
mit dem Foérderkreis Freundliches Bramsche e.V.. Wie bisher werden die Aufgaben dariber hinaus
Uber die Gesellschafterbeitrage der Stadt und des Forderkreises Freundliches Bramsche e.V. finan-
Ziert.

Neben den Personal- und Geschéftsstellenkosten (Miete, Telefon, Buchfiihrung, Blirobedarf etc.) wa-
ren die Marketingausgaben u.a. flr die Veranstaltungen, das touristische Marketing, fiir Prospekte,
Broschiren, Messen und Ausstellungen.

Um den Vorschriften des europaischen Beihilferechtes zu entsprechen, hat die Stadt Bramsche durch
Beschluss des Rates der Stadt Bramsche, die Stadtmarketing GmbH formell mit der Durchfihrung
gemeinwirtschaftlicher Verpflichtungen beauftragt - EU Betrauungsakt zur Erbringung von Dienst-
leistungen von allgemeinem wirtschaftlichen Interesse im Bereich des Stadtmarketings sowie der
allgemeinen Tourismus- und Wirtschaftsforderung. Dieser Betrauungsakt gilt seit dem 01.01.2014
und auf der Basis dieses Betrauungsaktes werden der Stadtmarketing Bramsche GmbH Ausgleichs-
zahlungen (Gesellschafterbeitrag) gewahrt, Uber deren Verwendung die Stadtmarketing Bramsche
GmbH im darauf folgenden Jahr einen Beihilfebericht zu erstellen hat.

Das Team in der Geschéaftsstelle

Klaus Sandhaus, Geschaftsflihrer

Gabriele Kndlker, Assistentin der Geschaftsfiihrung

Dr. Christiane Wagner, Referentin Tourismus-Marketing

Lisa Hartmann, Referentin Veranstaltungsorganisation und Social Media

Luca Brandebusemeyer, Auszubildender zum Veranstaltungskaufmann seit 01.08.2021

Praktikanten 2022:
Adriana Guse
Tourist-Information

Anne-Grit Osterbrink

Eva Dankenbring

Monika Nardmann, Gudrun Mdller, Irina Gruslak, Oksana Hamm (Vertretungskrafte)

Daneben beschaftigt die Stadtmarketing GmbH im Laufe des Jahres vor allem im Rahmen der Ver-
anstaltungsorganisation ,,Geringfligig Beschaftigte" auf ,450 € Basis".

Die Stadtmarketing Bram-
sche GmbH ist Mitglied in
der Bundesvereinigung

- City- und Stadtmarketing in
Wir bringen Leben in die Stddte Deutschland e.V. (bcsd).

NG EsvErBnEgLng City- wesl ttadirarsobng coutidnletsd &
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Forderkreis Freundliches Bramsche e. V.

Der Forderkreis Freundliches Bramsche e.V. (FFB e.V.) ist hervorgegangen aus der seit den 1970er
Jahren bestehenden Werbegemeinschaft Innenstadt und 1988 gemeinsam mit der Stadt Bramsche
gegriindet worden. Der FFB e.V. hat derzeit ca. 124 Mitglieder aus allen Bereichen der Wirtschaft
(Einzelhandel, Gastronomie, Ubernachtungsbetriebe, Handwerksunternehmen, Industrie, ,freie" Be-
rufe), Vereine, Verbande und eine Reihe von Einzelmitgliedern. Der Férderkreis Freundliches Bram-
sche e.V. ist neben der Stadt Bramsche der zweite Gesellschafter der 1997 gegriindeten Stadtmar-
keting Bramsche GmbH.

Ziel des Vereins laut Satzung: Die Attraktivitat der Stadt Bramsche zu erhéhen. Nach wie vor sieht
der Vorstand seine hauptsachliche Aufgabe darin, sich mit den einzelnen Aspekten, Problemen und
Fragestellungen zu befassen, die die Innenstadtentwicklung betreffen (Gestaltungsfragen, Ladenoff-
nungszeiten u.a.). Im Wesentlichen also Aufgaben, die heute mit dem Begriff , City-Marketing" ver-
bunden sind. Deshalb sind auch die Themen , verkaufsoffene Sonntage" und , Late-Night-Shopping"
standige Beratungspunkte im Vorstand des FFB e.V.

Vorstand des Forderkreises Freundliches Bramsche e.V.:

Vorsitzende: Bettina Enz (Schuhhaus Griese)
Ehrenvorsitzender: Bernd Twenhdfel

1. stellv. Vorsitzender: Olga Sowacka (Modehaus Béckmann)
2. stellv. Vorsitzende: Klaus Sandhaus (Geschaftsfiihrer)
Schatzmeister: Joérg Zeggel (OLB)

Beisitzer:

Margret Kroger, Lars Kreie, Christian Sostmann, Maren Roose und Heike Reese.

Zusatzlich werden die Vertreter der StraBengemeinschaften sowie Markus Scholz (Mdbel Hardeck),
Roland Scheermann (Thalia) und Dejan Milosevic (Vodafone-Shop) zu den Sitzungen des Vorstan-
des eingeladen.

Neben der Jahreshauptversammlung im September 2022 hat der Vorstand des Férderkreises Freund-
liches Bramsche e.V. im vergangenen Jahr drei Mal getagt.

Schwerpunktthemen der Arbeit des Vorstandes waren im vergangenen Jahr:

Terminierung und Konzeption der Marketing-MaBnahmen.

Vereinsregularien wie die Vorbereitung der Jahreshauptversammlung und die Vorbereitung der Auf-
sichtsratssitzungen der Stadtmarketing Bramsche GmbH etc., gehéren ebenfalls zu den Aufgaben
des Vorstandes.

Dartber hinaus jeweils auch der Finanzplan fir den Dienstleistungsvertrag zwischen der Stadtmar-
keting Bramsche GmbH und dem FFB e.V. sowie die Jahresabrechnung zum Dienstleistungsvertrag.

Aufsichtsrat der Stadtmarketing Bramsche GmbH

Heiner Pahlmann, Blirgermeister, Aufsichtsratsvorsitzender
Bettina Enz, stellvertretende Aufsichtsratsvorsitzende

Heike Reese

Olga Sowacka

Silke Kuhlmann

Silke Schafer

Matthias Reyl

Winfried Maller

Anette Staas-Niemeyer
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